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EINNAHMEN  
ENTRATE 
2018

€ 1.933.000
37,90%

€ 3.167.000
62,10%

Öffentliche
Einnahmen | Entrate
pubbliche

Einnahmen aus der
Privatwirtschaft |
Entrate provenienti dal
settore pubblico

Gesamteinnahmen 2018 - € 5,1 Mio. - Entrate complessive 2018  



AUSGABEN  
USCITE 2018

€ 2.616.300
51,30%

23%

10,50%

10%

5,20%

Gesamtausgaben 2018 - € 5,1 Mio. - Uscite complessive 2018  



AUSGABEN 
MERANER 
FRÜHLING 
USCITE 
PRIMAVERA  
A MERANO

€ 450.000 werden für 
den Meraner Frühling  
und seine Produkten 
verwendet (Produkt + 
Marketing)

€ 450.000 vengono
investiti nella
Primavera a Merano 
e i suoi prodotti
(prodotto + marketing)

€ 2.610.000
51%

Ausgaben EVENTS 2018 insgesamt  - € 2.616.3002018 - Uscite EVENTI 
2018  complessive



WARUM 
MERANER 
FRÜHLING? 
PERCHÉ 
PRIMAVERA 
A  MERANO?

Saison mit großem Wachstumspotenzial 
Stagione con grande potenziale di crescita

Klima und ideale Infrastrukturen, um die Saison 
zu bewerben
Clima, infrastrutture ideali, per spingere la 
promozione adatte

Kreation weiterer Produkte und Highlights  
Creazione di ulteriori prodotti e highlights



WARUM 
MERANER 
FRÜHLING? 
PERCHÉ 
PRIMAVERA 
A  MERANO?

Ankünfte April + Mai | Arrivi aprile + maggio
Nächtigungen April + Mai  |  pernottamenti aprile + maggio

48.722

184.219

55.351

199.864

57.037

210.951
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MERANER 
FRÜHLING

01.04. - 02.06.

ZIEL

- Steigerung der Wahrnehmung des Produktes
als Erlebnisraum

- Aufwertung der strategischen Inhalte 
Natur – Wohlbefinden – Lebensqualität im 
urbanen Kontext

- Kompetenzen ausbauen und konsolidieren 
GARTENSTADT MERAN

- Begehrlichkeit von Meran und Umgebung in
den Monaten April/ Mai schaffen 



PRIMAVERA 
A  MERANO

01 aprile -02 
giugno

OBIETTIVI

- Aumento graduale del percepito del prodotto
quale area esperienziale

- Enfatizzazione dell‘elemento natura e
benessere a Merano e dintorni

- Sviluppo del concetto Merano CITTÀ 
GIARDINO

- Aumento dell‘attrattività di Merano e dei suoi
dintorni in aprile e maggio



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Partner Marketing & Produkte | partner marketing & prodotti 

 IDM für die Bewerbung | IDM per promozione

 Partnerorte Naturns, Tirol und Schenna | Paesi partner limitrofi
Naturno, Tirolo e Scena

 Gärten von Schloss Trauttmansdorff | Giardini di Castel 
Trauttmansdorff

 Therme Meran | Terme Merano 

Operative Partner | Partner operativi

 Gemeinde Meran | Comune di Merano 

 Stadtgärtnerei Meran | Giardinerie Comunali di Merano 

 Bauhof Meran | Cantiere Comunale

 Gärten von Schloss Trauttmansdorff | Giardini di Castel 
Trauttmansdorff

 Stadtmarketing | Marketing cittadino comunale



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Brücken 
Ponti

"feel the spring"



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Installation  
Installazione

ILSE BEUNEN 
IKEBANA ARTIST(B)

„feel the spring“ 



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Pflanzenfiguren 
Figure floreali

"feel the spring"



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

City Deco
„Re-Cycle“

"feel the spring"



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Sissitours & 
Design
Tarin Gartner  

"feel the spring"



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Blühende 
Sonnenschirme 
und Ruhezonen 
Ombrelloni
fioriti e zone
relax 



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Hängematten  
Amache



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Content   

Kurhaus Promenade – Blumen- und Zierpflanzenmarkt
als Kern der Veranstaltung
zwischen Theaterbrücke und Postbrücke

Passeggiata Lungo Passirio – mostra-mercato di fiori 
il cuore della manifestazione 
tra Ponte Posta e Ponte Teatro

• Neue Position | nuova posizione

• 60 Austeller | 60 espositori

• Prämierung der drei schönsten Stände
premiazione dei tre stand più belli 

• Taufe einer Blume «Merano Flower Festival»
battesimo di un fiore



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Content  



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Content   

Untere Kurhaus Promenade – workshops
für Kinder und Erwachsene
Passeggiata inferiore – workshops
per bimbi ed adulti 

Moserpark – «Grünes Sofa» 
wissenschaftl. Bereich des Festivals
Parco Moser – «Divano verde» 
parte scientifica del festival

Kurhaus/Pavillon des Fleurs – Meraner Tee Salon 
elegante Location im Herzen des Festivals für eine Pause mit Stil 
Kurhaus/Pavillon des Fleurs – Merano, Salone del tè 
location elegante per fare una pausa chic nel bel mezzo del festival



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Content  



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Content  

Promenade – Musik, Tanzperformances und Kurse Lindy Hop
Passeggiata – Musica, danza  e corsi di danza Lindy Hop

Obere Freiheitsstrasse – Meraner Markt 
kosten, schauen, einkaufen… regional und persönlich
Corso Libertà superiore – Mercato Meranese 
degustare, vedere e comperare … dal produttore stesso 



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Content 



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

Content

Kurhaus, Promenade 14 – Schmuckausstellung Meranith
Von der Donau zur Adria zeigen 22 Schmuckkünstler ihre
Frühlingsinterpretationen
Kurhaus, Promenade 14 – Mostra di gioielli Meranite
Dal Danubio all’Adria 22 artisti orafi presentano la loro 
interpretazione della primavera 



MERANO 
FLOWER 
FESTIVAL

IST …
È … 





INNOVATION

https://www.uni-bayreuth.de/en/research/focus-areas/emerging-fields/1_innovation-and-consumer-protection/index.html
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ZIELE
OBIETTIVI

 Info

Remote & vor Ort | Remoto e in loco

Ressourcen optimieren | Ottimizzare le risorse



MY-MERANO



MY-MERANO

1.700Gäste pro | ospiti al giorno

Zimmersuche
Ricerca stanze

Programm
Programma



MY-MERANO



MY-MERANO



INFOJUICE



BEACON 
SÜDTIROL
ALTO ADIGE

CUP B31H17000060001     http://www.jmdstrack.cm/en/content/point-of-interest-POI-tracking-map

https://beacon.bz.it/

https://beacon.bz.it/


BEACON 
SÜDTIROL
ALTO ADIGE



DIGITAL
MARKETING
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ONLINE-
MARKETING
COOPERATION
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ONLINE-
MARKETING
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ZWISCHEN-
REPORT 
ATTUALE 

Merano Inverno Slow (19.12.2018 – 28.02.2019)

Clicks: 1.344

 Impressions: 25.672

CTR: 5,24%

Anfragen | richieste: 489

Merano Flower Festival (07.02.-30.04.2019)

Clicks: 943

 Impressions: 15.364

CTR: 6,6%

Anfragen | richieste: 47
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ONLINE-
MARKETING



SOCIAL 
MEDIA

42



SOCIAL 
MEDIA

43

1% der Posts wird organisch gesehen (!)

dei post viene visto su base organica (!) 



FACEBOOK
COPY
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FACEBOOK
RESULTS



FACEBOOK
NUMBERS

Fan: 103.000

66%              34%

Merano: 3.800
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INSTAGRAM

47



INSTAGRAM

48



INSTAGRAM

• Neue Strategie seit Oktober =

von 3.700 auf 8.600 follower

• Nuova strategia da ottobre =

da 3.700 a 8.600 follower

Engagement 





MARKETING



MAKRO
ZIELE
MACRO-
OBIETTIVI

 Konsolidierung der Hauptmärkte (DACHI)  
Consolidare i mercati fidelizzati (DACHI)

 Bearbeitung neuer Märkte  | Elaborazione
nuovi mercati



STATISTIKEN 
DATI 
STATISTICI

Ankünfte | Arrivi
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STATISTIKEN
DATI 
STATISTICI 9,83% 10,09%

22,26%

Anstieg Ankünfte | Aumento arrivi 
F B NL



http://presensepr.com/what-lies-ahead-for-public-relations-in-2018/



MARKETING 
2018

Mediamix

 Print, Online, Social, Radio, TV

 DACHI Märkte | mercati DACHI

 Aufbaumärkte: Belgien, Niederlande, Frankreich | mercati nuovi: Belgio, 

Olanda, Francia

 Lokale Werbemaßnahmen | pubblicità locale

 Budget: 450.000€ insgesamt | tutto sommato

 http://new-launch.de/welcher-kurs-hinsichtlich-des-online-marketing-wird-im-jahr-2014-noch-bedeutsam-sein/
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PRESSE-
ARBEIT 
PUBBLICHE 
RELAZIONI

 Italien | Italia: Press Way – Tiziano Pandolfi

Deutschland / Österreich / Schweiz | 
Germania / Austria / Svizzera: Success PR –
Silvia Unger
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Pressemit-
teilungen  

Comunicati
stampa

Presse-
reisen  
Viaggi

stampa

Blogger-
events  
Eventi

blogger

Redaktions-
besuche | Tour 

delle 
redazioni

Media 
relations

PRESSE-
ARBEIT 
PUBBLICHE 
RELAZIONI



PR 
HIGHLIGHTS
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PR 
HIGHLIGHTS
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REDAKTIONS
BESUCHE  
TOUR DELLE 
REDAZIONI

61

Tour delle redazioni a Milano

Tiziano Pandolfi



MARKETING 
HIGHLIGHT

62



ELLE PER 
MERANO
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ELLE PER 
MERANO

64



ELLE PER 
MERANO
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ELLE PER 
MERANO
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ELLE PER 
MERANO
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ELLE PER 
MERANO
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ELLE PER 
MERANO
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ELLE PER 
MERANO
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https://myrajmedia.com/marketing/5-jewish-marketing-trends-for-2019/



MARKETING 
2019

Mediamix

 Print, Online, Social, Radio, TV

 DACHI Märkte  | mercati DACHI

 Aufbaumärkte: Frankreich, Belgien | mercati nuovi: Francia, Belgio

 Lokale Werbemaßnahmen | pubblicità locale

 Budget: ca. 347.000€ insgesamt | tutto sommato

+ 100.000€

https://www.hsba.de/en/executive-education/seminars/marketing-sales/overview/
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MARKETMIND 
STUDIE
ANALISI DI 
MERCATO



MARKETMIND 
STUDIE
ANALISI DI 
MERCATO



KOOPERA-
TION MIT 
COOPERA-
ZIONE CON

 Sommerkampagne Frankreich | campagna estiva Francia – IDM

 Sommerkampagne Belgien | campagna estiva Belgio – IDM 



FRANKREICH 
FRANCIA
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FRANKREICH 
FRANCIA
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FRANKREICH 
FRANCIA
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BELGIEN 
BELGIO
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BELGIEN 
BELGIO

80



BELGIEN 
BELGIO
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BUDGET-
VERTEILUNG  
DISTRIBUZIO
NE BUDGET

Frühling - Primavera

Sommer - Estate

Herbst - Autunno

Winter - Inverno



MARKETING 
BUDGET 
MERANER 
FRÜHLING
PRIMAVERA 
MERANESE

 :

DA

I

CH

lokal



DEUTSCH-
LAND 
MARKETING
GERMANIA



ITALIEN 
MARKETING
ITALIA



MARKETING SCHWEIZ

MARKETING 
SCHWEIZ| 
SVIZZERA





TRAVEL 
TRENDS

NACHHALTIGKEIT

47% der Deutschen bevorzugen grüne 
Ziele mit schönen Landschaften und 
einer intakten Natur. Präferenz zu 
nachhaltigen ökologischen 
Destinationen und Anbietern.

http://www.tourismusanalyse.de/zahlen/daten/statistik/tourismus-urlaub-reisen/2019/urlaubswuensche-2019/





TRAVEL 
TRENDS

WOHLBEFINDEN

Seit 1998 ist der Wunsch der 
Deutschen nach persönlichem 
Wohlbefinden im Urlaub um das 
Doppelte gestiegen (Bewegung und 
Entspannung, Fitness und Wellness).

http://www.tourismusanalyse.de/zahlen/daten/statistik/tourismus-urlaub-reisen/2019/urlaubswuensche-2019/





TRAVEL 
TRENDS

PERSONALIZZAZIONE

Il 57% dei viaggiatori italiani pensa 
che le informazioni di un brand (una 
destinazione, una struttura ecc.) 
dovrebbero essere fornite in base alle 
preferenze di ciascun cliente.

https://www.tgtourism.tv/2018/11/5-trend-travel-2019-72491/





TRAVEL 
TRENDS

ESPERIENZA

I viaggiatori sono più propensi ad 
avere un’esperienza tipica locale, con 
il 59% che dà la priorità alle 
esperienze rispetto agli oggetti 
materiali in una vacanza.

https://www.tgtourism.tv/2018/11/5-trend-travel-2019-72491/




